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二、说明、目录、图表目录

   文化产业是市场经济条件下繁荣发展社会主义文化的重要载体，是满足人民群众多样化、多

层次、多方面精神文化需求的重要途径，也是推动经济结构调整、转变经济发展方式的重要

着力点。党的十六大以来，党中央、国务院高度重视发展文化产业，采取了一系列政策措施

，深入推进文化体制改革，加快推动文化产业发展。国有经营性文化单位转企改制取得重要

进展，涌现出一批具有较强实力和竞争力的文化企业和企业集团，文化产业规模逐步壮大，

以公有制为主体、多种所有制共同发展的文化产业格局初步形成。文化&ldquo;走出去&rdquo;

步伐加快，文化进出口贸易逆差逐步缩小，我国文化产业的国际竞争力不断增强。总的看，

我国文化产业呈现出健康向上、蓬勃发展的良好态势，正在成为推动社会主义文化大发展大

繁荣的重要引擎和。

   我国文化产业的发展水平还不高、活力还不强，与人民群众日益增长的精神文化需求还不相

适应，与日趋完善的社会主义市场经济体制还不相适应，与现代科学技术迅猛发展及广泛应

用还不相适应，与我国对外开放不断扩大的新形势还不相适应。当前，国际贸易战仍未见底

，并对文化产业发展产生诸多影响，但困难和挑战中蕴含着新的机遇和有利条件，文化具有

反向调节功能，面对经济下滑，文化产业有逆势而上的特点，这为创新文化体制机制、做大

做强文化产业带来了契机。要抓住机遇，大力振兴文化产业，为&ldquo;保增长、扩内需、调

结构、促改革、惠民生&rdquo;作出贡献。

   据对全国规模以上文化及相关产业5.9万家企业调查，2018年上半年，上述企业实现营业收

入42227亿元，比上年同期增长9.9%，继续保持较快增长。2014-2018年上半年中国规模以上文

化及相关产业企业营业收入走势

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国互联网+文化市场深度分析与前景趋势报告》共十三章

。首先介绍了中国互联网+文化产业行业市场发展环境、互联网+文化产业整体运行态势等，

接着分析了中国互联网+文化产业行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+文化产业市场竞

争格局。随后，报告对互联网+文化产业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联

网+文化产业行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+文化产业产业有个系统的了解或者

想投资中国互联网+文化产业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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